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Squadra Non esistono i protagonisti
& in ufficio & vietato usare il cellulare

Comunicazione Solo gli addetti
possono parlare con i giornalisti

Viaggio nel team del vero Pd

Divario A differenza dei Democratici di Veltroni lo staff di Obama & composto
da soli professionisti che lavorano in assoluto silenzio senza lasciare nulla al caso

Dictro le quinte

B Chunge. E lo slogan che
ha campeggiato dictro Ba-
rack Obama durante la sua
campagna elettorale,
L’America ha scelto il cam-
biamento, perché un uo-
mo di 47 anni, nato alla
Hawaii, da padre keniota
pastore di capre poi stu-
dente straniern negli Stati
Uniti, cresciuto in Indone-
sia in una scuola dove si
studiava anche il Corano e
ora presidentc degli Stati
Uniti d’America , vuol dire
cambiamento,

1l buon John McCain ha
Pagaio i suoi enori, La scel-
ta di Sara Palin, indomita
cacciatrice di alei avrebbe
dovuto far vincere I'ex ma-

rines negli stati pil1 conser- .

vatori, In parte & stato co-
sl, ma gli States, quelli del
sogno americano, la demo-
crazia pili grande del pia-
neta ha scelto Barack.
L'America ferita dall'11 set-
tembre, dalle due guerre,
che piange le migliaia di
suoi figli caduti nei nuovi
Vietnam, che attraversa la
sua peggiore crisi economi-
ca da molti anni, ha voluto
fortemente Obama.

Ho avuto la fortuna di
poter assistere alla campa-
gna elettorale di Barack
Obama. Poco pit di due
settimane nel suo quartier
generale, lavorando alla
sua campagna eclettorale.
Due seitimane per poter
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condividere il sogno con
trecento persone; tra loro
né burocrati di partito, né
assistenti  parlamentari.
Erano professionisti, di tut-
d i dpi. Molti sono volonta-
1i, quasi tutti giovanissimi.
In particolare conservo il
ricordo di un giovane de-
mocratico che ha lasciato
temporaneamente un otti-
mo lavoro, la moglie ed il
figlio a San Francisco e si &
trasferito a Chicago. Posso
raccontare del mio vicino
di scrivania, manager di
un’importante azienda
americana di successo che
ha preso un «periodo sab-
batico» dal suo lavoro per
gestire, dwante la canpa-
gna, i budget degli eventi.
Cioe la sua professionalita
al servizio dellu sua idea.
Niente, durante questa
liunga galoppata fina al 4
novebre & slato lasciato
al caso, ognunc & stato va-
lorizzato ed ogni dettaglio
€ stalo studiato nel mini-
mo particolarc, Persino Mi-
chelle, Ia first lady, ha avu-
to un ruelo preciso e uno
staff si & occupato della
sua immagine, del suo uffi-
¢io stampa, dei suoi eventi
di fund raising, anche di
tutelare le figlie Malia e
Sasha dal clamore mediati-
co.
Chi non ha lavorato per
la campagna ha potuto co-
munque sostenerla in mo-
di diversi: con donazioni
di denaro, organizzando
eventi nella propria comu-
nita, convincendo i cono-
scenti a registrarsi al voto,
can il porta a porta o fa-
cendo parte dell’hosting
program che & uri program-
ma attraverso il quale si
offre una stanza della pro-

pria casa a chi lavora per
la campagna elettorale. o
stessa sono stata ospitala
da una famiglia del north
side.

Tutto ha laspetto di
un’azienda che lavora alla
perfezione. Tufti quanti
fanno rete e lavorano per
la stessa squadra. & stato
questo spirito a fare la dif-
ferenza. Non esistono te-
am fondamentali, non esi-
stono protagonisti, tutti
cercano di portare avanti il
loru lavure nel modo pitt
serio possibile nel rispetto
degli altri,

La puntualita 2 dovero-
sa, nessun ritardo nelle riu-
nioni, nemmena di pochi
minuti. [1 silenzio e la con-
centrazione sono d'oro, &
consentito parlare al cellu-
lare solo in due stanze in-
sonorizzate e solo per po-
chi minuti. Gli addetti alla
comunicazione sono gli
unici deputati a relazionar-
si con i media, e nessuno

all'infuori di loro rilascia
interviste o dichiarazioni
perché la loro comunica-
zione & parte di una strate-
gia chiara e condivisa.

La stessy convention di
Denver & stata vissuta in
maniera diversa rispetto
ad un congresso di un par-
tito per come lo intendia
mo not in Italia. Chi dove-
va lavorare per la conven-
tion si & recata in Colora-
do, gli altri I’'hanno guarda-
(a tulli insierme in una sala
da bewling di Chicago.

Queste regole valgono
per tutti, per il volontario
come per David Plouffe,
che aveva la scrivanija pro-
prio poco dietro la mia ¢
spesso mi indatto a girar-
mi per controllare che lui
fosse «verow, che fosse real-
mente li. Insomma, quan-
do in questi giorni ho senti-
to dalle tv italiane ardite
similitudini tra i nostri par-
titi e quelli americani ho
sempre sorriso. Qui ¢'e un
ufficio deputate a control-
lo dei soldi danati per la
campagna, controllano I'at-
tendibilita anche di chi ver-
sa pochi dollari, verificano
che il denaro sia pulito,
che le persone che donano
molti soldi siano oneste e
veri supporters di Obama.

Non hoe avuto la sorte di
incontrare Barack Obama,
ma per me & stato impor-
tante capirne il fenomeno.
Capire cosa ha portato alla
crescita velocissima di que-
sto leader, aver lavorato in
un vero team di cornunica-
zione politica, e ['ssclusiva
opportunita di vedere i
suoi strumenti cormunicati-
vi, aver colto un punto di
vista costantemente diver-
50 da quello italiano. E sta-

to fondamentale aver mes
s0 le mie conascenze e la
mia professionalita al servi-
zio del team «Italian Ameri-
cans for Obamav, altrettan-
to importante & stata
lesperienza durissima di
lavoro vero, sul territorio,
nel corso della seconda set-
timana, negli swing states
- Wisconsin, Indiana - do-
ve ho assistito alla corsa
per convincere fino all'ulti-
mo elelture. E stalo in
quei giorni a Gary come a
Milwaukee che ho scoper-
to il cuore della campa-
gna, le periferie, la parte di
lavoro estenuante. Ho pas-
sato ore a mappare con un
software i gruppi di case
della citta di Milwaukee
per il «door 10 doors, a tro-
vare le migliori combina-
zioni per consentlre al vo-
lontario di poter bussare al
maggior numero di porte
nel miner tempo possibile.
Ho trascorso un pomerig
gio con i volontari a fare le
telefonate.

E stata l'esperienza pilt
elettrizzante che si possa
immaginare, una campa-
gna che ha coinvolto milio-
ni di persone sul web, Una
campagna che ha condizio-
nato 'opinione che abbia-
mo it noi dell’America.
Qui si fa la storia. Ed in
questa campagha si e fatta
Ja soria della comunicazio-
ne politica,

Mi aspetto che nel no-
stro Paese qualcosa di buo-
no sard importato da que-
sta campagna, oltre ai soli-
ti usi e costumi statuniten-
si. L'America ha scelto il
cambiamento e Barack
Obama & colui che la tra-
ghetterd per i prossimi ot-
(o anni. Ce I'ha fatta! Yes
we can!

[Una telefonata
di Barack al Cav
zittisce Walter

W 1] Pd si @ dimostrato
ancora una volta «provin-
ciale» e ha alzato un polve-
Tone per una «carinerias.
A dimostrarlo la tclefona-
ta, arrivata a tarda sera,
tra il presidente eletto de-
gli Stati Uniti Barack Oba-
ma e il presidente del Con-
siglio Silvio Berlusconi. A
wre giorni dalla gaffe del
premier su Obama «ah-
bronzato», il Pdl non ri-
nuncia ad atiaccare op-
posizione, rea di aver
montato una polemica «ri-
dicola» contro 1] premier,
Venti minuti di «collo-
quio cordiale» per la mag-
gioranza dimostrano che
«Veltroni e compagni han-
no perso un'occasione
per tacere ed cvitare di es-
scre insieme astiosi ¢ ridi-
calin, come sintetizza Fa-
brizie Cicchitto, presiden-
te dei deputati del Pdl. An-
zi, per I'esponente del par-
tito del premier, il segreta-
rio del Pd
ha cercato
di usare la
vittoria di
Obama
non solo
contro Ber-
lusconi, «ri- ’ 3
fenuto un
fenomeno
passeggeTa
da spazza-  [BoschnG
reviadcol 0 jesta
pi di insud-
1, & di ma- ,te,lelfo,nata
nifestazio-  INizia i
ni di mas- rapporto
san, ma an-  pProficuo
che come |talia-Usa
«una clava
da dare in
testa a
D'Alemas.
11 Pd ta-
ce, come
nota il por-
tavoce di
Forza lta-
lia, Danie-
le Capezzo-
ne; «Dopo
la prevista
e assal po-
sitiva tele-
fonata tra
Obama e
Berlusconi
- sottoli-
nca jroni-
co - Veltro-
ni e il Pd
non sanno
pii1 che pe-
sci prende-
re», archiviando il polvero-
ne sollevato dai democrati-
¢l come «un’altra brutta
pagina, in cui qualcuno
nell’opposizione ha prova-
1o a giocare contro l'inte-
resse nazionaler. Il collo-
quio tra Berlusconi e Oba-
ma, quindi, oltre a rappre-
sentare, come fa notare
Italo Bocchino, «’inizio di
un proficuo rapporto tra
Ttalia e Usa» & anche «la
prova del provincialismo
dell'opposizione» -

Veltroni e
it Pd

ora non
sanno piu
che pesci
prendere




